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Einstellungen zu KI – Verkehr
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Einstellungen zu KI – weitere Anwendungen
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Bestimmte KI-Anwendungen polarisieren 

zwischen den Altersgruppen besonders
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Auf welchen Gebieten sehen Sie den größten Nutzen von KI?

7



Größter Nutzen von KI-Technologie TOP4 
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Gründe für Skepsis im Bereich KI 
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Wirtschaftliche Auswirkungen von KI
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Vermutung über führende Nationen von KI 
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Fazit (1)

▪ Die Einstellung der Bevölkerung zu Nutzungsmöglichkeiten von KI ist 

überwiegend positiv.

▪ Größter Nutzen von KI wird in den Bereichen Medizintechnik, 

Verkehrslenkung und industrieller Fertigung gesehen.

▪ Hauptgründe für Ablehnung und Skepsis: Schutz der Privatsphäre, 

noch nicht ausgereifte Technologien.
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Fazit (2)

▪ Neben der Erhöhung der Wettbewerbsfähigkeit und neuer Marktchancen 

wird der Abbau von Arbeitsplätzen durch KI erwartet.

▪ Als führende KI-Nationen werden mit Abstand China und die USA gesehen -

signifikant dahinter folgen Japan und Deutschland.
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